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verlust?	In	I.	Neverla,	M.	Taddicken,	I.	Lörcher	&	I.	Hoppe	(Hrsg.),	Klimawandel	im	Kopf.	
Studien	zur	Wirkung,	Aneignung	und	Online-Kommunikation	(S.	263–292).	Wiesbaden:	
Springer	VS.	DOI:	https://doi.org/10.1007/978-3-658-22145-4_10.	

• Taddicken	M.,	Wolff	L.,	Wicke	N.,	&	Götjen	D.	(2019).	Beteiligung	und	Themenkonstruk-
tion	 zum	 Klimawandel	 auf	 Twitter.	 In:	 Neverla	 I.,	 Taddicken	 M.,	 Lörcher	 I.,	 Hoppe	 I.	
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• Lörcher,	I.	&	Taddicken,	M.	(2017).	Discussing	climate	change	online.	Topics	and	percep-
tions	in	online	climate	change	communication	in	different	online	public	arenas.	Journal	
of	Science	Communication,	16	(2),	A03.	(Verfügbar	unter:	https://jcom.sissa.it/sites/de-
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Forschungsstand.	 In	 I.	 Neverla	&	M.	 Schäfer	 (Hrsg.),	 Klimawandel	 in	 den	Medien.	 Ein	
Überblick	 zu	 Fragen	 und	 Befunden	 der	 kommunikationswissenschaftlichen	
Klimaforschung	(S.	215-231).	Wiesbaden:	VS-Verlag.	

• Taddicken,	M.	&	Neverla,	I.	(2011).	Klimawandel	aus	Sicht	der	Mediennutzer.	Multifakto-
rielles	Wirkungsmodell	 der	Medienerfahrung	 zur	 komplexen	Wissensdomäne	 Klima-
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• Taddicken,	M.	(2006).	Die	Datengüte	von	Web-Befragungen.	Einschränkungen	durch	Me-
thoden-Effekte?	 In	K.-S.	Rehberg	 (Hrsg.),	Soziale	Ungleichheit,	 Kulturelle	Unterschiede.	
Verhandlungen	des	32.	Kongresses	der	Deutschen	Gesellschaft	für	Soziologie	in	München	
2004	(Bd.	1	+	2),	(S.	4806-4814).	Frankfurt	am	Main:	Campus.	



Prof.	Dr.	Monika	Taddicken:	Publikationen	

Juni		2019	

	

6 

 

• Taddicken,	M.	 (2005).	 Perspektive	 Deutschland:	Mehr	 als	 ein	 gesellschaftspolitisches	
Meinungsbild?,		planung	&	analyse,	1/2005,	29-34.	

	

Kommunikationswissenschaft	allgemein	

• Taddicken,	M.	(2016).	The	people’s	choice.	How	the	voter	makes	up	his	mind	in	a	presi-
dential	campaign	von	Paul	Felix	Lazarsfeld,	Bernard	Berelson	&	Hazel	Gaudet	(1944).	In	
M.	Potthoff	(Hrsg.),	Schlüsselwerke	der	Medienwirkungsforschung.	Wiesbaden:	Springer	
VS.	DOI:	https://doi.org/10.1007/978-3-658-09923-7_3.	
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