
Prof. Dr. Monika Taddicken: Publikationen 

Mai 2023 

 

1 
 

Wissenschaftskommunikation 

• Greussing, E., Haux, R., Kuballa, S., Mielke, C., Schulze, M. & Taddicken, M. (2023). Trans-
O-MIM - An International Research Project on Open Access Transformation: Outcomes 
and Lessons Learned. Methods of Information in Medicine. DOI: 10.1055/s-0043-
1761499 

• Reif, A., Schröder, J. T., Guenther, L., Taddicken, M., & Weingart, P. (2023). Wie sehr 
interessieren sich Internetnutzende in Südafrika für den Klimawandel? Unterschiede 
zwischen fünf Bevölkerungssegmenten mit verschiedenem Wissenschaftsvertrauen. In 
J. Wolling, M. Becker & C. Schumann (Hrsg.), NEU – Nachhaltigkeits‐, Energie‐ und 
Umweltkommunikation: Bd. 8. Klima(wandel)kommunikation: Im Spannungsfeld von 
Wissenschaft, Medien und öffentlicher Meinung (S. 80–101). Universitätsverlag Ilmenau. 
https://doi.org/10.22032/dbt.55228 

•  

• Biermann, K., Peters, N., & Taddicken, M. (2023). "You can do better than that!": 
Tweeting Scientists Adressing Politics on Climate Change and Covid-19. Media and 
Communication, 11(01). https://doi.org/10.17645/mac.v11i1.5961 

•  

• Reif, A., Miller, I., & Taddicken,M. (2022) “Love the Skin You‘re In”: An Analysis of 
Women’s Self-Presentation and User Reactions to Selfies Using the Tumblr Hashtag 
#bodypositive, Mass Communication and Society. 
doi.org.10.1080/15205436.2022.2138442 

•  

• Guenther, L., Reif, A., Taddicken, M., & Weingart, P. (2022). Positive but not uncritical: 
Perceptions of science and technology amongst South African online users. South African 
Journal of Science. https://doi.org/10.17159/sajs.2022/11102 

•  

• Reif, A., & Taddicken, M. (2022). Klimawandelbezogenen Mediennutzung und -wirkung. 
In Y. Ibrahim & S. Rödder (Eds.), Schlüsselwerke der sozialwissenschaftlichen 
Klimaforschung (S.357–366).Bielefeld: 
transcript. https://doi.org/10.14361/9783839456668-058 

• Wolff, L. & Taddicken, M. (2022). Disinforming the unbiased: How online users 
experience and cope with dissonance after climate change disinformation exposure. 
New Media & Society. https://doi.org/10.1177%2F14614448221090194. 

• Hecker, S. & Taddicken, M. (2022). Deconstructing Citizen Science: A Framework on 
Communication and Interaction Using the Concept of Roles.  Journal of Science 
Communication.  https://doi.org/10.22323/2.21010207. 

• Taddicken, M. & Schumann, C. (2021). Algorithms and Communication. Special Issue. 
DigitalCommunicationResearch.de. DOI: https://doi.org/10.48541/dcr.v9.0. 

• Wicke, N. & Taddicken, M. (2021). "I think it's up to the media to raise awareness." 
Quality Expectations of Media Coverage of Climate Change from the Audience’s 
Perspective. Studies in Communication Sciences, 21(1), 47–70. DOI: 
https://doi.org/10.24434/j.scoms.2021.01.004. 

• Taddicken, M. & Krämer, N. (2021). Public online engagement with science information: 
on the road to a theoretical framework and a future research agenda. Journal of Science 
Communication, 20(03), A05. https://doi.org/10.22323/2.20030205. 

• Taddicken, M., Reif, A., Brandhorst, J., Schuster, J., Diestelhorst, M. & Hauk, L. (2020). 
Wirtschaftlicher Nutzen statt gesellschaftlicher Debatte? Eine quantitative Framing- 
Analyse der Medienberichterstattung zum autonomen Fahren. Medien & 

http://dx.doi.org/10.1055/s-0043-1761499
http://dx.doi.org/10.1055/s-0043-1761499
https://doi.org/10.22032/dbt.55228
https://doi.org/10.17645/mac.v11i1.5961
https://doi.org./
https://doi.org/10.1080/15205436.2022.2138442
https://doi.org/10.17159/sajs.2022/11102


Prof. Dr. Monika Taddicken: Publikationen 

Mai 2023 

 

2 
 

Kommunikationswissenschaft, 68(4), 406-427. DOI: https://doi.org/10.5771/161 5-
634X-2020-4-406. 

• Greussing, E., Kuballa, S., Taddicken, M., Schulze, M., Mielke, C., & Haux. R. (2020). Drivers 
and Obstacles of Open Access Publishing. A Qualitative Investigation of Individual and 
Institutional Factors. Frontiers in Communication. DOI: 10.3389/fcomm.2020.587465. 

• Wicke, N. & Taddicken, M. (2020). Listen to the audience(s)! Expectations and 
characteristics of expert debate attendants. Journal of Science 
Communication, 19(04), A02. DOI: https://doi.org/10.22323/2.19040202. 

• Taddicken, M., Wicke, N. & Willems, K. (2020). Verständlich und kompetent? Eine 
Echtzeitanalyse der Wahrnehmung und Beurteilung von Expert*innen in der 
Wissenschaftskommunikation. Medien & Kommunikationswissenschaft, 68(1-2), 50–72. 
DOI: https://doi.org/10.5771/1615-634X-2020-1-2-50. 

• Reif, A., Kneisel, T., Schäfer, M., & Taddicken, M. (2020). Why Are Scientific Experts 
Perceived as Trustworthy? Emotional Assessment within TV and YouTube Videos. 
Media and Communication, 8(1), 191–205. DOI: 
https://doi.org/10.17645/mac.v8i1.2536. 

• Taddicken, M., & Reif, A. (2020). Between Evidence and Emotions: Emotional Appeals in 
Science Communication. Media and Communication, 8(1), 101–106. DOI: 
https://doi.org/10.17645/mac.v8i1.2934. 

• Taddicken, M., & Wolff, L. (2020). ‘Fake News’ in Science Communication: Emotions and 
Strategies of Coping with Dissonance Online. Media and Communication, 8(1), 206-217. 
DOI: https://doi.org/10.17645/mac.v8i1.2495. 

• Kuballa, S., Schulze, M., Mielke, C., Taddicken, M. & Haux, R. (2019). Identification of 
Influencing Factors Regarding the Decision for or Against an Open Access Publication of 
Scientists of Medical Informatics. Description and First Results of Group Discussions and 
Interviews. Studies in Health Technology and Informatics, 264, 1248–1252. DOI: 
https://doi.org/10.3233/SHTI190426. 

• Meyer, F. & Taddicken, M. (2019). Hackdays als alternatives Lehrformat? Eine 
empirische Betrachtung eines Beispiellehrformats in Bezug auf mediale und 
technologische Bildung. In S. Robra-Bissantz, O. J. Bott, N. Kleinefeld, K. Neu & K. Zickwolf 
(Hrsg.), Teaching Trends 2018. Die Präsenzhochschule und die digitale Transformation  (S. 
68–74). Münster: Waxmann. 

• Lörcher, I. & Taddicken, M. (2019). Online-Öffentlichkeitsarenen. Ein theoretisches 
Konzept zur Analyse verschiedener Formen öffentlicher Onlinekommunikation am 
Fallbeispiel Klimawandel. In I. Neverla, M. Taddicken, I. Lörcher & I. Hoppe (Hrsg.), 
Klimawandel im Kopf. Studien zur Wirkung, Aneignung und Online-Kommunikation (S. 
175–201). Wiesbaden: Springer VS. DOI: https://doi.org/10.1007/978-3-658-22 145-
4_7. 

• Neverla, I., Taddicken, M., Lörcher, I. & Hoppe, I. (2019). ‚Breitbandkommunikation‘ zum 
Thema Klimawandel. Ein multifaktorielles Modell und zentrale Projektergebnisse zur 
Medienwirkung eines Meta-Themas. In I. Neverla, M. Taddicken, I. Lörcher & I. Hoppe 
(Hrsg.), Klimawandel im Kopf. Studien zur Wirkung, Aneignung und Online-
Kommunikation (S. 3–27). Wiesbaden: Springer VS. DOI: https://doi.org/10.1007/978-
3-658-22145-4_1. 

https://doi.org/10.22323/2.19040202


Prof. Dr. Monika Taddicken: Publikationen 

Mai 2023 

 

3 
 

• Taddicken M., Wolff L., Wicke N., & Götjen D. (2019). Beteiligung und 
Themenkonstruktion zum Klimawandel auf Twitter. In I. Neverla, M. Taddicken, I. 
Lörcher, I. Hoppe (Hrsg.), Klimawandel im Kopf. Studien zur Wirkung, Aneignung und 
Online-Kommunikation. Springer VS, Wiesbaden. DOI: https://doi.org/10.1007/978-3-
658-22145-4_9. 

• Taddicken, M. & Wicke, N. (2019). Erwartungen an und Bewertungen der medialen 
Berichterstattung über den Klimawandel aus Rezipierendenperspektive. In I. Neverla, 
M. Taddicken, I. Lörcher & I. Hoppe (Hrsg.), Klimawandel im Kopf. Studien zur Wirkung, 
Aneignung und Online-Kommunikation (S. 145–172). Wiesbaden: Springer VS. DOI: 
https://doi.org/10.1007/978-3-658-22145-4_6. 

• Taddicken, M. & De Silva-Schmidt, F. (2019). Ich weiß was, was Du nicht weißt!? 
Meinungsführer und ihr Wissen zum Klimawandel. In I. Neverla, M. Taddicken, I. Lörcher 
& I. Hoppe (Hrsg.), Klimawandel im Kopf. Studien zur Wirkung, Aneignung und Online-
Kommunikation (S. 129–143). Wiesbaden: Springer VS. DOI: 
https://doi.org/10.1007/978-3-658-22145-4_5. 

• Taddicken, M. & Neverla, I. (2019). Über den Zusammenhang zwischen Mediennutzung, 
Wissen und Einstellung. Ergebnisse aus der Panelbefragung. In I. Neverla, M. Taddicken, 
I. Lörcher & I. Hoppe (Hrsg.), Klimawandel im Kopf. Studien zur Wirkung, Aneignung und 
Online-Kommunikation (S. 31–52). Wiesbaden: Springer VS. DOI: 
https://doi.org/10.1007/978-3-658-22145-4_2. 

• Taddicken, M. & Trümper, S. (2019). Vom Wissenschaftsskandal zum 
Glaubwürdigkeitsverlust? In I. Neverla, M. Taddicken, I. Lörcher & I. Hoppe (Hrsg.), 
Klimawandel im Kopf. Studien zur Wirkung, Aneignung und Online-Kommunikation (S. 
263–292). Wiesbaden: Springer VS. DOI: https://doi.org/10.1007/978-3-658-22 145-
4_10. 

• Taddicken, M. (2019). Analyse von Zeitungsartikeln und Online-Nachrichten. In N. Baur 
& J. Blasius (Hrsg.), Handbuch Methoden der empirischen Sozialforschung . Wiesbaden: 
Springer VS. DOI: https://doi.org/10.1007/978-3-658-21308-4_83. 

• Taddicken, Monika, Kohout, Susann, & Hoppe, Imke (2019). How Aware Are Other 
Nations of Climate Change? Analyzing Germans’ Second-Order Climate Change Beliefs 
About Chinese, US American and German People. Environmental Communication, 13(8), 
1024-1040. DOI: https://doi.org/10.1080/17524032.2018.1561483. 

• Taddicken, M., Reif, A. & Hoppe, I. (2018). What do people know about climate change 
— and how confident are they? On measurements and analyses of science related 
knowledge. JCOM, 17(03), A01. DOI: https://doi.org/10.22323/2.17030201. 

• Lörcher, I. & Taddicken, M. (2017). Discussing climate change online. Topics and 
perceptions in online climate change communication in different online public arenas. 
Journal of Science Communication, 16(2), A03. (Verfügbar unter: 
https://jcom.sissa.it/sites/default/files/documents/JCOM_1602_2017_A03.pdf). 

• Taddicken, M. & Reif, A. (2016). Who Participates in the Climate Change Online 
Discourse? A Typology of Germans‘ Online Engagement. Communications – The 
European Journal of Public Opinion Research, 41(3), 315-337. DOI: 
http://doi.org/10.1515/commun-2016-0012. 



Prof. Dr. Monika Taddicken: Publikationen 

Mai 2023 

 

4 
 

• Lörcher, I. & Taddicken, M. (2015). „Let’s talk about... CO2-Fußabdruck oder 
Klimawissenschaft?“ Themen und ihre Bewertungen in der Onlinekommunikation in 
verschiedenen Öffentlichkeitsarenen. In H. Bonfadelli, M. Schäfer & S. Kristiansen (Hrsg.), 
Wissenschaftskommunikation im Wandel (S. 258-287). Köln: Herbert von Halem. 

• Taddicken, M. (2013). Rezension von Elisabeth Eide, Risto Kunelius (Hrsg.): Media 
Meets Climate. rezensionen:kommunikation:medien 12/2013. (Verfügbar unter: 
http://www.rkm-journal.de/archives/15114). 

• Taddicken, M. (2013). Climate Change from the User’s Perspective: The Impact of Mass  
Media and Internet Use and Individual and Moderating Variables on Knowledge and 
Attitudes. Journal of Media Psychology, 25(1), 39-52. DOI:  
https://doi.org/10.1027/1864-1105/a000080. 

• Maier, M. & Taddicken, M. (2013). Audience Perspectives on Science Communication 
(Editorial). Journal of Media Psychology, 25(1), 1-2. 

• Neverla, I. & Taddicken, M. (2012). Der Klimawandel aus Rezipientensicht: Relevanz und 
Forschungsstand. In I. Neverla & M. Schäfer (Hrsg.), Klimawandel in den Medien. Ein 
Überblick zu Fragen und Befunden der kommunikationswissenschaftlichen 
Klimaforschung (S. 215-231). Wiesbaden: VS-Verlag. 
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Methoden in der Kommunikationswissenschaft, Reihe: Digital Communication Research, 
Band 2. 

• Taddicken, M. & Welker, M. (2014). Spezifizierung und Differenzierung der Online-
Forschung? Themen, Methoden und Erstautoren der Fachkonferenz GOR im Zeitverlauf. 
In M. Welker, M. Taddicken, J.-H. Schmidt & N. Jackob (Hrsg.), Handbuch Online-
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531-18776-1_11. 

• Taddicken, M. (2011). Rezension von Nikolaus Jackob, Thomas Zerback, Olaf Jandura & 
Marcus Maurer (Hrsg.): Das Internet als Forschungsinstrument und -gegenstand in der 
Kommunikationswissenschaft. Publizistik, 56(2), 236-237. 
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