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Profillinie

Teilbereich: Carl-Friedrich-GauR-Fakultat - Wirtschaftswissenschaften

Name der/des Lehrenden:  Prof. Dr. Wolfgang Fritz

Titel der Lehrveranstaltung: Marketing-Forschung
(Name der Umfrage)

Verwendete Werte in der Profillinie: Mittelwert

2. zur Lehrveranstaltung
21) Wie hi . . . ) i
Wie haufig waren Sie in der Ubung? immer I I I I sehr selten =20 w20 md=30 =11
3. Bewertung der Lehrveranstaltung
31 Wie bewerten Sie die Ubung insgesamt? sehr gut - sehr schlecht
I n=20 mw=2,2 md=2,0 s=0,7
32)  Unterstiitzte das Ubungs-Skript die Ubung? ja, sehr hilfreich nein, nicht
\ hilfreich n=21 mw=2,0 md=2,0 s=1,0
33) Hat Ihnen die Ubung geholfen die Lehrinhalte ja, alle \._ nein, keine ~ - ~ B
der Vorlesung besser zu verstehen? / n=20 mw=2,4 md=20 s=0,9
34)  Wurden die Lehrinhalte verstandlich vermittelt sehr gut ’._/ sehr schlecht _ ~ » y
(Vortragsweise, Tempo, Struktur)? n=19 mw=2,1  md=20 s=0,7
3.5)  Wirkte die/der Lehrende immer gut vorbereitet? ja, sehr gut ._/ nein, sehr
l schlecht n=18 mw=1,6 md=1,0 s=0,8
36) Wirkte die/der Lehrende fachlich kompetent? ja, sehr l nein, nicht
\ n=19 mw=1,6 md=1,0 s=0,7
37) Beantwortete die/der Lehrende ja, sehr & nein, ~ ~ ~ B
Zwischenfragen in befriedigender Form? volistandig \ sehrunvollstandig n=20 mw=18 md=20 s=06
38) Hat Ihnen die Ubung geholfen sich auf die sehr gut L sehr schlecht B - ~ B
Prifung besser vorzubereiten? ﬁ n=17 mw=2,1  md=20 s=0,7
3.9) Wiirden Sie die Lehrveranstaltung ja, immer l nein, nie
weiterempfehlen? n=20 mw=21 md=20 s=08
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Profillinie

Teilbereich:
Name der/des Lehrenden:

Titel der Lehrveranstaltung: Marketing-Forschung

(Name der Umfrage)

Verwendete Werte in der Profillinie: Mittelwert

Carl-Friedrich-GauR-Fakultat - Wirtschaftswissenschaften
Prof. Dr. Wolfgang Fritz

{2. zur Lehrveranstaltung }
21) Wia hi o - - ) i

Wie haufig waren Sie in der Ubung? immer | I - I I sehr selten =13 w23 md=20 =08

3. Bewertung der Lehrveranstaltung

31) Wi ie die U i 2 _

Wie bewerten Sie die Ubung insgesamt? sehr gut \ sehr schlecht et mwe2.5 md=20  =0,0
32) . . it i (1 ” . . o

Unterstiitzte das Ubungs-Skript die Ubung? ja, sehr hilfreich ). Eielflpe,igrl]cht =13 mwe2,8  md=30 =11
33) Hat Ihnen die Ubung geholfen die Lehrinhalte ja, alle .[ nein, keine

der Vorlesung besser zu verstehen? /’ n=12 mw=26 md=20 s=08
34)  Wurden die Lehrinhalte verstandlich vermittelt sehr gut Vi sehr schlecht B ~ ~ N

(Vortragsweise, Tempo, Struktur)? / 4 n=13 mw=22 md=20 s=0.9
35) Wi i i itet? ; i

Wirkte die/der Lehrende immer gut vorbereitet? ja, sehr gut .\/ r;gmegﬁthr =13 w16 md=10  s=1.0
36) Wi i i 2 ; in. ni

Wirkte die/der Lehrende fachlich kompetent? ja, sehr l\. nein, nicht =13 w17 md=10  s=1.3
37)  Beantwortete die/der Lehrende ja, sehr 1. nein, B B i B

Zwischenfragen in befriedigender Form? vollstandig N sehrunvollstandig n=13 mw=1,8 md=10 s=13

AN

38) Hat Ihnen die Ubung geholfen sich auf die sehr gut AN sehr schlecht

Prufung besser vorzubereiten? / n=11 mw=2,6 md=2,0 s=0,9
39) Wirden Sie die Lehrveranstaltun ja, immer .I nein, nie

weiterempfehlen? 9 g n=11 mw=2,5 md=2,0 s=0,8
07.02.2019 EvaSys Auswertung Seite 4



Ubung ,,Marketing-Forschung“ — SoSe 2017

2. zur Lehrveranstaltung

21)  Wie haufig waren Sie in der Ubung? immer | | | | sehr selten
| | | | n=9 mw=1,2 md=1,0 s=0.4

3. Bewertung der Lehrveranstaltung

31) wie bewerten Sie die Ubung insgesamt? sehr gut - sehr schlecht =g W=23 =20 s=0.7
32) Unterstatzte das Ubungs-Skript die Ubung? ja, sehr hilfreich j nein, nicht =0 =19 Md=2.0 S=0.8
K hilfreich = =1,9 md=2,0 =0,
33) Hat Ihnen die Ubung geholfen die Lehrinhalte ja, alle \- nein, keine B _ _ _
der Vorlesung besser zu versiehen? / n=9 mw=2,3 md=2,0 s=0,7
y
34) Wurden die Lehrinhalte verstandlich vermittelt sehr gut o sehr schlecht B ~ _ _
(Vortragsweise, Tempo, Struktur)? / n=9 mw=1,9 md=2,0 s=0,9
35 Wirkte die/der Lehrende immer gut vorbereitet? ja, sehr gut J nein, sehr g W17 mde20 s<0.7
I schlecht = =1, =2.0 s=0.
38)  Wirkte die/der Lehrende fachlich kompetent? ja, sehr | nein, nicht =g W=l 7 md=2.0 s<0.5
37) Beantwortete die/der Lehrende ja, sehr 1 nein, ) ~ B B B
Zwischenfragen in befriedigender Form? vollstandig \ sehrunvollstandig n=9  mw=17 md=2,0 s=0,7
38)  Hat Ihnen die Ubung geholfen sich auf die sehr gut sehr schlecht
Prufung besser vorzubereiten? \ n=7 mw=2,0 md=2,0 s=0,6

38 Wirden Sie die Lehrveranstaltung ja, immer | \. nein, nie
weilterempfehlen?

| n=9 mw=2,6 md=2,0 s=0,9
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Ubung ,,Marketing-Forschung“ — WS 2016/2017

2. zur Lehrveranstaltung

21} Wie haufig waren Sie in der Ubung? immer | | - | | | sehr selten

| | | n=H mw=2.4 md=3,0 s=12

_3. Bewertung der Lehrveranstaltung

3.1] . . . - . 7
Wie bewerten Sie die Ubung insgesamt? sehr gut T sehr schlecht 0=l mwe=27 md=30 ==0.7
3z ; - e o _ I o
Unterstiizte das Ubungs-Sknpt die Ubung? ja, sehr hilfreich i‘lll Rﬁll:ll_'léigt!‘lcm p=10  mw=26 md=30 s=0.8
33} Hat Ihnen die Ubung geholfen die Lehrinhalte ja, alle } nein, keine _ me -
der “orlesung besser zu verstehen? Y n=10  mw=28 md=3.0 =02
34} Wurden die Lehrinhalte verstindlich vermittelt sehr gut sehr schiecht B I,
(Vorrageweise, Tempo, Struktur)? Y n=10 mw=2.t md=2.0 ==0.8
35 Wi i i itat? i I/ i
Wirkte die/der Lehrende immer gut vorbereitet? ja, sehr gut II nme;lrllécs;hr p=i0  mwe15 md=10 ==0.7
3IE) W i i 7 i in. i
Wirkte die/der Lehrende fachlich kompetent? ja, sehr + nein, nicht n=10  mw=16 md=15 s=0.7
371 Beantwortete dieider Lehrende ja, sehr L nein, B R o
Zwischenfragen in befriedigender Form? vollstindig Ay sehrunvelistandig n=10  mw=18 md=1.5 ==0,7
- S
3Bl Hat Innen die Ubung geholfen sich auf die sahr gut T sehr schlecht - I -
Prifung besser vorzubereiten? || =T mw=2.2 md=3,0 s=0,2
35 - - - -
mrgepmm%fiﬂgn%ememﬂdmng 2, fmmet L{ nein, nie =10  mw=28 md=30 s=08
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Ubung ,,Marketing-Forschung“ — SoSe 2016

_f2. zur Lehrveranstaltung

21)  Wie héufig waren Sie in der Ubung? immer | * | | | sehr selten

| | n=24 mw=2.0 md=2,0 s=1,0

j?-. Bewertung der Lehrveranstaltung

31 Wie bewerten Sie die Ubung insgesamt? sehr gut = sehr schlecht N4 w24 md=20 =06
32 Unterstitzte das Ubungs-Skript die Ubung? ia, s=hr hilfreich i nein, nicht N=34 w23 md=20 =00
\ hilfreich = = =0 5=l
33 Hat Ihnen die Ubung geholfen die Lehrinhalte ja, alle > nein, keine o i _ _
der Vorlesung besser zu verstehen? Y, n=22 mw=28 md=30 s=08
34 Wurden die Lehrinhalte versténdlich vermittelt sehr gut ./ sehr schlecht - i P
(Vortragaweise, Tempo, Struktur)? I n=24  mw=2,1 md=2,0 s=0.7
5 Wirkte diefder Lehrende immer gut vorbereitet? ja, sehr gut F nein, sehr 1223 w20 md=20 =05
schilecht == = = 5=
8 Wirkte diefder Lehrende fachlich kompetent? ja, s=hr J| nein, nicht o34 et @ md=20 =06
37) Beantwortete die/der Lehrende ja, sehr \.\ nein, . IO
Zwizchenfragen in befriedigender Form? volistindig \ sehrunvollstindig n=23  mw=22 md=10 =08
3B ia ] ; :
' Prifung besser vorauberaten? oo sehra :]- sef schlecht w15 mue20 mé=30 50
39 Wirden Sie die Lehrveranstaltung ja, immer d nein, nie 29 55 md=2 7
weiterempfehlen? n=22 mw=25 md=2,0 s=0.7
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Ubung ,,Marketing-Forschung“ — SoSe 2015

;2. zur Lehrveranstaltung

[

Wie hdufig waren Sie in der Ubung? immmer | - | | | | sehr selten

| | | n=7 mw=1,7 md=2.0 s=0.5
3. Bewertung der Lehrveranstaltung
31 Wie bewerten Sie die Ubung insgesami? sehr gut - sehr schlecht - =2 4 =30 ==0.8
Jn"' =7 =2, d=3.0 s=
32} Unterstitzte das Ubungs-Skript die Ubung? ja, sehr hilfreich J nein, nicht - N g
'.,IL hilfreich = F=a 1 ma=sl s=0f
33} Hat lhnen die Ubung geholfen die Lehrinhalte ja, alle “L nein, keine . - e
der Varesung besser zu verstehen? / n=i =24 md=3.0 s=0.8
34} Wurden die Lehrinhalte verstandlich vemmittelt sehr gut |‘{ sehr schlecht . e e m=
(Vortragewsise, Tempo, Struktur)? /], n=y rmw=2,1 md=2.0 s=0.7
350 Wirkte die/der Lehrende immer gut vorbereitet? ja, sehr gut .’f nein, sehr - =t T =20 ==0.8
f schlecht = =10 ma=sl 5=,
380 Wirkte diefder Lehrende fachlich kempetent? ja, sehr i nein, nicht ~ P
Illr n= ma=1.0 ma=LU 5=
37! Beantwortete die/der Lehrends ja, sshr _i nein, _ P
Zwischenfragen in befriedigender Form? vollstandig “"“'1.. sehrunvollstandig n=4 =12 md=1.0 =05
]
3l Hat Ihnen dis Ubung geholfen sich auf dis sehr gut sehr schlecht _ . o
- =70 A=A 0 e=
Prifung besser vorzubersiten? ,-'" n=i mw=2,d md=a.b s=1.3
35 Wirden Sie die Lehrveranstaliung ja, immer J’ nein, nie - - .
weiterempfehlen? ) n=7 mw=2.4 md=3.0 s=0.8
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Ubung ,,Marketing-Forschung“ — WS 2014/2015

[2.

zur Lehrveranstaltung

21)

31)

13)

24)

35)

18)

a7

18)

1a)

ily
T
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¥&% Universitit

Wie haufig waren Sie in der Ubung? immer

. Bewertung der Lehrveranstaltung

Wie bewerten Sie dis Ubung insgesamt? sehr gut
Unterstiitzte das Ubungs-Skript die Qbung? ja, sehr hilfreich
Hat Ihnen die Ubung geholfen die Lehrinhalte ja, alle
der Voresung besser zu verstehen?

Wurden die Lehrinhalte verstandlich vermittelt sehr gut
(Vortragsweise, Tempo, Struktur)?

Wirkte die/der Lehrende immer gut vorbereitet? ja, sehr gut
Wirkte die/der Lehrende fachlich kompetent? ja, sehr
Beantwortete die/der Lehrende ja, sehr
Zwischenfragen in befriedigender Form? vollstandig
Hat Ihnen die Ubung geholfen sich auf die sehr gut
Prifung besser vorzubersiten?

Wirden Sie die Lehrveranstaliung ja, immer

weiterempfehlen?

sehr selten

sehr schlecht

nein, nicht
hilfreich

nein, keine
sehr schlecht
nein, sehr
schlecht

nein, nicht

nein,
sehrunvollstandig

sehr achlecht

nein, nie

n=19

n=13

mw=2,0 md=2,0 s=1.1

mw=25 md=2,0 s=0.7

mw=2,1 md=2,0 s=028

mw=2,3 md=2,0 =08

mw=24 md=2,0 =028

mw—=1,8 md=2,0 s=0.8

me=1,7 md=2,0 ==028

mw=2,1 md=2,0 s=0.18

m=2,7 md=2,0 s=1.0

mw=2,5 md=3,0 s=0.89
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Ubung ,,Marketing-Forschung“ — SoSe 2014

‘2_ zur Lehrveranstaltung

21 Wie héufig waren Sie in der Ubung? immer | * | | | sehr selten 05 el me=20 =03

(3, Bewertung der Lehrveranstaltung

31 Wie bewerten Sie die Ubung insgesamt? sehr gut - sehr schlecht - & =30 e=10
33) i ] _Skript die [ 7 i ilfrai in i

Unterstitzte das Ubungs-Skrpt die Ubung? ja, sehr hilfreich { Eﬁ:#'léig;.{:m — 53 md=20 s=1.1
330 Hat Ihnen die Ubung geholfen die Lehrinhalte ja, alle nein, keine

der Voresung besser zu verstehen? n=23  mw=2,8 md=2.0 s=1.2
34l Wurden die Lehrinhalte verstandlich vermittelt sehr gut } sehr schlecht

(\Vortragsweise, Tempo, Struktur)? V; n=28  mw=27 md=20 =12
35 wi . ) - ) )

Wirkte die/der Lehrende immer gut vorbereitet? ja, sehr gut Hk gsll'lrlle-cfﬁrr - 50 md=20 =07
38 Wirkte diefder Lehrende fachlich kompetent? ja, sehr .f nein, nicht

..IIL n=25 mw=1,86 md=2.0 s=05

370 Beantwortete diefder Lehrende ja, sehr 2in, ~ ~

Zwizchenfragen in befrisdigender Form? volistandig \ sehrunvollstandig n=24  mw=1.2 md=2.0 s=0.5
38 Hat Ihnen die Ubung geholfen sich auf dis sehr gut \i sehr schlecht

Prifung besser vorzubersiten® '|,|l n=17 mw=24 md=3.0 =10
38w - o o

:J;rden %l%ﬁ;gnl_?ehweransmrtung ja, imrner ‘L nein, nie — 57 md=30 =11
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