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Forschungsschwerpunkte:

= Mobile Marketing

= Marktforschung

= Crossmediale Kommunikation
= Nanotechnologie

= Nachhaltigkeit

= Marketing-Controlling

= Multi-Channel Marketing

= Konsumentenverhalten

= Corporate Brand Management
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= Laboratorium fiir Nano- und Quantenengineering (LNQE)
= Leibniz Universitit Hannover
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Marketing

Marketing wird heute verstanden als die marktorientierte,
d. h. auf Kunden und Konkurrenten gerichtete Fiihrung von
Unternehmen (und anderen Organisationen). Die Aufgaben
der marktorientierten Unternehmensfiihrung bzw. des Mar-
keting-Managements gehen aus der folgenden Abbildung
hervor. Die empirische Forschung belegt international auf
breiter Basis, dass die Marktorientierung von Unternehmen
eine der wichtigsten Ursachen fiir den Unternehmenserfolg
darstellt.

—> Marketing-Analyse

v

Planung der Marketing-
Konzeption:

* Leitideen und Ziele
—»| ¢ Strategien
* Mafnahmen
- Produkt- und Preispolitik
- Kommunikations- und
Distributionspolitik

v

Marketing-Implementierung
und -Kontrolle

Aufgaben der marktorientierten Unternehmensfiihrung

Studium

Die Lehrveranstaltungen des Instituts fir Marketing greifen
die Aufgaben des Marketing-Managements praxisnah auf
und tragen zugleich den Besonderheiten der Studienginge
an der TU Braunschweig Rechnung. Im Mittelpunkt stehen
dabei die Bachelor- und Masterstudienginge Wirtschaftsin-
genieurwesen (Maschinenbau, Elektrotechnik und Bauinge-
nieurwesen), Wirtschaftsinformatik und Finanz- und Wirt-
schaftsmathematik sowie der Masterstudiengang Technolo-
gieorientiertes Management. In diesen Studiengéingen bietet
das Institut fiir Marketing einzelne Lehrveranstaltungen und
ganze Module sowohl fiir das Bachelor- und Masterstudium
als auch fiir die auslaufenden Diplomstudienginge an. Fiir
eine Vielzah| weiterer Studienginge werden einzelne Lehrver-
anstaltungen angeboten.

Bachelorstudium

Als Pflichtveranstaltung ist zunichst die Vorlesung ,,Einfiih-
rung in das Marketing® vorgesehen, die einen ersten Uber-
blick tiber den Gegenstandsbereich des Faches vermittelt. Ei-
ne Vertiefung des Stoffes bietet das Bachelormodul ,,Marke-
ting“ mit den Vorlesungen ,Internet-Marketing und Electro-
nic Commerce“ und ,Investitionsgiitermarketing“. Dort
wird u.a. gezeigt, wie das Internet das traditionelle Marke-
ting-Instrumentarium erweitert und welche besonderen Pro-
bleme beim Marketing fiir industrielle Anlagen und System-
technologien zu bewiltigen sind. Fiir die Marketing-Ausbil-
dung an einer Technischen Universitit sind diese Perspekti-
ven von grundlegender Bedeutung.

Masterstudium

In den Kombinationsstudiengidngen kdnnen weitere wichtige
Gebiete des Marketings erschlossen werden. Das Mastermo-
dul ,,Marketing® umfasst drei Vorlesungen und eine Ubung.

Studium

In der Vorlesung ,Kiuferverhalten und Marketing-For-
schung” geht es um das Einkaufsverhalten von Konsu-
menten und Organisationen sowie um die Methoden und
Techniken der Marktforschung. Die in der Praxis immer
wichtiger werdende Analyse und ErschlieBung internatio-
naler Mirkte steht im Mittelpunkt der Vorlesung ,,Interna-
tionales Marketing®. Speziell um die Gestaltung des natio-
nalen und internationalen Vertriebs von Industrieunter-
nehmen geht es in der Vorlesung ,Distributionsmanage-
ment*.

In der ,,Ubung Marketingforschung® werden praktische
Problemstellungen bearbeitet, insbesondere solche aus der
Marktforschungspraxis. Eine Besonderheit bildet im Rah-
men der Marketing-Ubung die Spezialveranstaltung ,, Wiki-
Debate“. Dort wird den Teilnehmern die Mdéglichkeit ge-
boten, in englischer Sprache via Internet mit Studierenden
an der University of Rhode Island (USA) Marketing-The-
men zu diskutieren.

Im ,,Seminar zum Marketing erarbeiten und prisentieren
die Teilnehmer kleinere wissenschaftliche Abhandlungen
zu ausgewahlten Fragen des Marketings. Abgerundet wird
das Lehrprogramm durch Gastvorlesungen auslandischer
Wissenschaftler, Gastvortrige von Vertretern der Wirt-
schaftspraxis, Unternehmensprisentationen und Exkursio-
nen zu namhaften Unternehmen.
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