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Onsce Prof. Dr. Dr. h.c. Wolfgang Fritz

Research Workshop:

Experimente in der Markt- und Kaufverhaltensforschung

0. Univ.-Prof. Dr. Dr. h.c. Udo Wagner
Universitat Wien und Modul Universitat Wien

Mittwoch, 29.06.2022, 09:00 bis 17:30 Uhr (mit Pausen) in Raum Weitblick (Haus der Wis-
senschaft), Pockelsstralle 11, 38106 Braunschweig

Dieser eintdgige Workshop richtet sich an Doktoranden im Bereich der Sozialwissenschaften,
insbesondere im Marketing, die empirisch forschen. Das zentrale Thema bilden Experimente;
die Umsetzung von Hypothesen in ein entsprechendes experimentelles Design; Fragen der Va-
liditat und der Praktikabilitit; Uberlegungen zur Datenerhebung sowie zur statistischen Aus-
wertung von Daten, die bei der Durchfiihrung von Experimenten anfallen. Die Durchfiihrung
einschlagiger statistischen Verfahren wird unter Verwendung von SPSS demonstriert, wobei
Daten aus realen Projekten des Vortragenden zum Einsatz kommen. Die Teilnehmer haben
auch die Moglichkeit, Probleme aus eigenen Projekten zur Diskussion zu stellen.
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Gez. Udo Wagner Wien, 24.05.2022

Anmeldungen bitte bis zum 22.06.2022 an marketing@tu-braunschweig.de, Stichwort
“Methodenworkshop mit Prof. Wagner am 29.06.22”

Begrenzte Teilnehmerzahl!
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