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& Kommunikationswissenschaft, 68(4), 406–427. https://doi.org/10.5771/1615-
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Meyer, F. & Taddicken, M. (2019). Hackdays als alternatives Lehrformat? Eine 
empirische Betrachtung eines Beispiellehrformats in Bezug auf mediale und 
technologische Bildung. In S. Robra-Bissantz, O. J. Bott, N. Kleinefeld, K. Neu & K. 
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Lörcher, I. & Taddicken, M. (2019). Online-Öffentlichkeitsarenen: Ein theoretisches 
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(Hrsg.), Klimawandel im Kopf: Studien zur Wirkung, Aneignung und Online-
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Taddicken, M. & De Silva-Schmidt, F. (2019). Ich weiß was, was Du nicht weißt!? 
Meinungsführer und ihr Wissen zum Klimawandel. In I. Neverla, M. Taddicken, I. 
Lörcher & I. Hoppe (Hrsg.), Klimawandel im Kopf: Studien zur Wirkung, Aneignung 
und Online-Kommunikation (S. 129–143). Springer VS. 
https://doi.org/10.1007/978-3-658-22145-4_5 
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Taddicken, I. Lörcher & I. Hoppe (Hrsg.), Klimawandel im Kopf: Studien zur 
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Wirkung, Aneignung und Online-Kommunikation (S. 31–52). Springer VS. 
https://doi.org/10.1007/978-3-658-22145-4_2 

Taddicken, M. & Trümper, S. (2019). Vom Wissenschaftsskandal zum 
Glaubwürdigkeitsverlust? In I. Neverla, M. Taddicken, I. Lörcher & I. Hoppe 
(Hrsg.), Klimawandel im Kopf: Studien zur Wirkung, Aneignung und Online-
Kommunikation (S. 263–292). Springer VS. https://doi.org/10.1007/978-3-658-
22145-4_10 

Neverla, I., Taddicken, M., Lörcher, I. & Hoppe, I. (Hrsg.). (2019). Klimawandel im Kopf: 
Studien zur Wirkung, Aneignung und Online-Kommunikation. Springer VS. 
https://doi.org/10.1007/978-3-658-22145-4 

Taddicken, M. (2019). Analyse von Zeitungsartikeln und Online-Nachrichten. In N. Baur 
& J. Blasius (Hrsg.), Handbuch Methoden der Empirischen Sozialforschung (2. Aufl., 
S. 1157–1164). Springer VS. https://doi.org/10.1007/978-3-658-21308-4_83 

Taddicken, M., Kohout, S. & Hoppe, I. (2019). How Aware Are Other Nations of Climate 
Change? Analyzing Germans’ Second-Order Climate Change Beliefs About 
Chinese, US American and German People. Environmental Communication, 1–17. 
https://doi.org/10.1080/17524032.2018.1561483 
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Taddicken, M., Reif, A. & Hoppe, I. (2018). What do people know about climate change ― 
and how confident are they? On measurements and analyses of science related 
knowledge. Journal of Science Communication, 17(03), A01. 
https://doi.org/10.22323/2.17030201 

Taddicken, M., Reif, A. & Hoppe, I. (2018). Wissen, Nichtwissen, Unwissen, Unsicherheit: 
Zur Operationalisierung und Auswertung von Wissensitems am Beispiel des 
Klimawissens. In N. Janich & L. Rhein (Hrsg.), Wissen - Kompetenz - Text. 
Unsicherheit als Herausforderung für die Wissenschaft: Reflexion aus Natur-, 
Sozial- und Geisteswissenschaften (S. 113–140). Peter Lang. 
https://doi.org/10.3726/b14379 
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Lörcher, I. & Taddicken, M. (2017). Discussing climate change online: Topics and 
perceptions in online climate change communication in different online public 
arenas. Journal of Science Communication, 16(02), A03. 
https://doi.org/10.22323/2.16020203 

Schmidt, J.-H. & Taddicken, M. (2017). Entwicklung und Verbreitung sozialer Medien. In 
M. Taddicken & J.-H. Schmidt (Hrsg.), Handbuch Soziale Medien. Springer VS. 
https://doi.org/10.1007/978-3-658-03765-9_1 

Schmidt, J.-H. & Taddicken, M. (2017). Soziale Medien: Funktionen, Praktiken, 
Formationen. In M. Taddicken & J.-H. Schmidt (Hrsg.), Handbuch Soziale Medien. 
Springer VS. https://doi.org/10.1007/978-3-658-03765-9_2 
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Schmidt, J.-H. & Taddicken, M. (Hrsg.). (2017). Handbuch Soziale Medien. Springer VS. 
https://doi.org/10.1007/978-3-658-03765-9 

2016 

Taddicken, M. (2016). The People’s Choice: How the Voter Makes Up His Mind in a 
Presidential Campaign. In M. Potthoff (Hrsg.), Schlüsselwerke der 
Medienwirkungsforschung (S. 25–36). Springer VS. https://doi.org/10.1007/978-
3-658-09923-7_3 

Taddicken, M. & Reif, A. (2016). Who participates in the climate change online 
discourse? A typology of Germans’ online engagement. Communications, 41(3), 
315–337. https://doi.org/10.1515/commun-2016-0012 
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Lörcher, I. & Taddicken, M. (2015). „Let’s talk about… CO2-Fußabdruck oder 
Klimawissenschaft?“ Themen und ihre Bewertungen in der 
Onlinekommunikation in verschiedenen Öffentlichkeitsarenen. In H. Bonfadelli, 
M. S. Schäfer & S. Kristiansen (Hrsg.), Wissenschaftskommunikation im Wandel 
(S. 258–287). Herbert von Halem Verlag. 

Maireder, A., Ausserhofer, J., Schumann, C. & Taddicken, M. (2015). Digitale Methoden in 
der Kommunikationswissenschaft: Ansätze zur Analyse öffentlicher 
Kommunikation im Internet. In A. Maireder, J. Ausserhofer, C. Schumann & M. 
Taddicken (Hrsg.), Digitale Methoden in der Kommunikationswissenschaft (S. 9-
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